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Ubung: Scoring mit dem Vektorspace-Modell



Prinzip des Relevance Ranking mittels Vektorspace-Modell

o Gegeben sind folgende Dokumente

o Docl: Durchbruch in der Behandlung von Krebs

Doc2: Durchbruch in der Therapie des Adenokarzinom
Doc3: Behandlung von Krebs Behandlung

Doc4: Behandlung von Krebs

Doc5 (2 mal der Inhalt von Docl): Durchbruch in der
Behandlung von Krebs Durchbruch in der Behandlung von
Krebs

Ubung: Scoring mit dem Vektorspace-Modell



Prinzip des Relevance Ranking mittels Vektorspace-Modell

o Gegeben sind folgende Anfragen (Queries):
e Q1: Krebs
o Q2: Krebs ODER Adenokarzinom
e Q3: Behandlung

Ubung: Scoring mit dem Vektorspace-Modell



Prinzip des Relevance Ranking mittels Vektorspace-Modell

o Berechen Sie den Score jedes Dokumentes zu den einzelnen
Anfragen mittels: scoreq o = (d - 4)/(|d]| * |q|)
@ Gehen Sie von folgenden Annahmen aus:
o Token = Terme ; d.h. der Analyser ist ein reiner
Whitespace- Tokenizer
o Inverse Document Frequency idf,, = In N/n, mit N ist die
Anzahl der Dokumente; n; ist die Anzahl der Dokumente in
denen der Term t vorkommt
o Element i des Query-Vektors: q; = wy, 4 % idf (t;) = thy, 4 * idfy,
o Element i des Dokument-Vektors:
di = Wy, g * idf(t,') = (1 +1In tft;,d) * idﬂ'.
e Die Langen-Norm des Dokumentes ist die Wurzel der Anzahl
der Token des Dokuments |c7| =/ng
o Lingen-Norm der Query |G| = 1 (neutrales Element der
Multiplikation, da keinen Einfluss auf Ranking)
o In: natiirlicher Logarithmus

Ubung: Scoring mit dem Vektorspace-Modell



Prinzip des Relevance Ranking mittels Vektorspace-Modell

@ Ranken Sie die Dokumente fiir die Anfragen mittels des Score.

@ Welche Faktoren bestimmen das Ranking fiir die einzelnen
Anfragen?

Ubung: Scoring mit dem Vektorspace-Modell



